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es récentes recherches empiriques sur les instruments de
paiement montrent que les colits sociaux des paiements en
especes et par chéque sont trés supérieurs a ceux, par exemple,
des paiements réalisés par carte de débit'. Pour accélérer la migration des
paiements papier vers les paiements électroniques et réduire ainsi le cotit
social des paiements, il est donc nécessaire de comprendre les logiques
d’adoption et d’usage des instruments de paiement électronique des
consommateurs et des marchands. Cet objectif est d’autant plus
important que les pays membres de 'Espace économique européen se
sont engagés dans la construction d’un espace unique des paiements
en euros (Single Euro Payments Area - SEPA), afin de faciliter les
paiements réalisés notamment par carte bancaire.
De nombreuses études ont mis en évidence les principaux déter-
minants de I'adoption et de l'usage des instruments de paiement
par les consommateurs. Elles ont notamment montré, d’une part,
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Pinfluence du cotit d’acces aux especes au travers d’une tarification des
retraits sur les distributeurs automatiques de billets, d’une tarification a
'usage des cheques (Humphrey, Kim et Vale, 2001) et des paiements
par carte (Kiser, Borzekowski et Ahmed, 20006) et, d’autre part, les effets
d’une réduction des délais de paiement au point de vente (Klee, 2008)
au détriment de 'usage des especes et des cheques et en faveur de la
carte de paiement. Toutefois, 'analyse des seuls comportements des
consommateurs n’est pas suffisante et rend incompléete la compré-
hension des déterminants du paiement. En effet, les consommateurs
interagissent avec des marchands qui operent également des arbitrages
stratégiques en matiere d’acceptation et d’usage des instruments de
paiement et qui, par le jeu des externalités d’adoption et d’usage et
par les mécanismes des prix, influencent, a leur tour, les choix des
consommateurs (Rochet et Tirole, 2006).

A notre connaissance, une seule étude empirique réalisée par
Arango et Taylor (2008) propose des éléments explicatifs des logiques
d’acceptation et d’usage des instruments de paiement par les
marchands. Leurs principaux résultats montrent comment les
perceptions de la fiabilité, du risque et des cofits des especes (mesurés
sur une échelle), de la carte de débit et de la carte de crédit sont
affectées par les caractéristiques du commerce, et comment les parts de
marché de ces instruments de paiement au sein d’'un commerce sont
affectées par le risque, les cotts et la fiabilité. Il apparait notamment
que le montant moyen et le volume total des transactions ainsi que
le nombre de terminaux aux points de vente ont une incidence sur
les perceptions des commergants, mais que ces derniers ont peu
d’influence sur l'instrument que choisira leur clienttle. Ce travail
pionnier, trés intéressant, souffre cependant de plusieurs limites. Les
principales limites portent sur I'absence de nombreuses variables qui
influencent les choix des commergants telles que les caractéristiques
de la clientele, 'environnement économique..., ou bien encore sur le
caractere trop agrégé des variables de colit qui peut masquer des effets
non univoques, ou enfin sur les stratégies de mesure des préférences
de la clientele en matitre de paiement.

Cet article se propose de contribuer a la littérature empirique sur
les instruments de paiement en enrichissant la compréhension des
mécanismes d’acceptation et d’usage des instruments de paiement par
les établissements de commerce en France. Pour ce faire, nous utilisons
les données originales d’'un sondage national réalisé de mars 2008
a mai 2008 aupres de 4 601 établissements qui commercialisent des
biens ou des services aupres de clients finals. Les résultats des analyses
permettent de montrer que si 'acceptation des especes, du cheque et
de la carte bancaire est reliée a I'activité des établissements (en termes
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de secteur d’activité et d’activité commerciale), en revanche, d’une part,
les caractéristiques de la clientele n’ont globalement d’impact que sur
Pacceptation de la carte bancaire et, d’autre part, 'environnement
économique ne semble avoir d’incidence que sur I'acceptation des
especes et de la carte bancaire. De méme, les analyses des usages
des instruments de paiement montrent que si la tarification directe
supportée par le marchand pour accepter la carte et les cotts indirects
inhérents a la préparation et au traitement des instruments de paiement
sont peu liés aux usages respectifs des instruments de paiement, a
Iinverse, le secteur d’activité et les caractéristiques des transactions
en volume et en valeur influencent significativement les usages des
instruments de paiement.

Le reste de article est organisé comme suit. Nous donnons quelques
éléments de contexte sur le marché francais de l'acceptation des
instruments de paiement. Ensuite, nous décrivons la méthodologie
du sondage pour analyser, en suivant, comment l'acceptation et
P'usage des instruments de paiement varient en fonction de carac-
téristiques liées a Dlactivité commerciale, a I'environnement, a
la clientele et aux colits des instruments de paiement des établis-
sements. Enfin, nous discutons des leviers tarifaires ainsi que des
possibilités de différenciation en qualité & disposition des établissements
pour orienter les usages des instruments de paiement au point
de vente.

LE MARCHE FRANCAIS
DE L'ACCEPTATION DES INSTRUMENTS DE PAIEMENT

Avant d’analyser 'acceptation des instruments de paiement par les
établissements en France, nous proposons, dans cette partie, de donner
quelques indications sur les dispositions légales et contractuelles qui
encadrent leur usage.

L’acceptation d’un instrument de paiement est conditionnée par
louverture d’un compte dans un établissement de crédit qui est
obligatoire pour les commerces, contrairement aux particuliers (article
L123-24 du Code du commerce). Le compte bancaire permet 'encais-
sement des paiements réalisés par cheque et en especes. Les paiements
en especes ne peuvent étre refusés par le commerce a I'exception des
dispositions prévues par le Code monétaire et financier qui précise,
par exemple, que les paiements en especes ne peuvent excéder, selon
la nature des biens et des services, les sommes de 1100 euros ou de
3 000 euros (articles L112-6 et L112-8). En revanche, les commerces
ne sont pas tenus d’accepter les paiements par cheque, a exception
des cas prévus par le Code monétaire et financier.
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L’acceptation de la carte de paiement se distingue des especes et
des cheéques dans la mesure ol un contrat spécifique est nécessaire
avec un établissement de crédit. Ce contrat définit, pour chaque
type de paiement (de proximité, a distance...), les droits, les obligations
et les responsabilités du commerce et de la banque. En particulier,
le contrat prévoit, pour le commerce, I'affichage du type de carte
accepté, ainsi que le seuil d’acceptation minimum de la carte. Le
contrat précise également l'interdiction de majorer un achat au
particulier si celui-ci souhaite payer par carte et enfin les conditions
tarifaires des paiements par carte et les délais de transmission des
enregistrements électroniques des transactions. Le commerce peut
louer le terminal de paiement électronique ou bien 'acheter. De méme,
il peut faire appel a un prestataire technique, et non a sa banque,
pour assurer techniquement I'acquisition des paiements par carte.
La principale carte de paiement émise par les établissements de crédit
et acceptée en France est la carte de paiement de débit « CB » dont
la fiabilité et la sécurité sont assurées par le Groupement des cartes
bancaires « CB ».

METHODOLOGIE DU SONDAGE
ET DESCRIPTION DE L’ECHANTILLON

Cette partie se fixe pour objectif, dans un premier temps, de décrire la
méthodologie utilisée lors de la réalisation du sondage national
de mars 2008 a mai 2008 et, dans un deuxi¢me temps, de donner
quelques statistiques descriptives sur la constitution de I'échantillon.

Meéthodologie du sondage et constitution de I'échantillon

La notion d’établissement dans I'étude doit étre entendue dans son
acception la plus étendue, c’est-a-dire comme toute organisation qui
commercialise des biens ou des services aupres de clients finals® a
Pexception des grandes surfaces alimentaires et des administrations
publiques®. La constitution de I’échantillon répond donc princi-
palement 4 une logique de représentativité, au sens large, de la
structure des commerces de détail en France et non a une logique
de représentativité des dépenses des consommateurs en France®.

La méthode d’échantillonnage aléatoire par strate a été retenue
pour sélectionner les établissements, les strates étant définies a partir
du secteur d’activité, des effectifs employés et de la région ZEAT (zone
d’études et d’'aménagement du territoire). L’unité statistique étudiée
est celle de ’établissement au sens de I'Insee, c’est-a-dire 'unité de
production géographiquement localisée (Siret)’, dans la mesure ol
nous souhaitons comprendre les choix qui président a I'acceptation et
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a 'usage des instruments de paiement par les établissements qui ont
un contact direct avec les particuliers. Afin de constituer nos strates,
18 catégories d’établissements ont été définies: boulangeries/patis-
series... ; bijouteries ; commerces de véhicules automobiles/équipement
auto/carburant... ; commerces de détail de produits alimentaires ;
produits pharmaceutiques/articles médicaux... ; commerces de textiles/
habillement... ; commerces de détail de meubles/quincaillerie/
bricolage... ; commerces de détail de livres, journaux et papeterie ;
commerces de détail de fleurs; commerces de détail en magasins
spécialisés (informatique) ; hétels ; restaurants/cafés/tabacs ; activités
juridiques ; agences de voyage ; écoles de conduite ; pratiques médicales/
dentaires ; auxiliaires médicaux ; coiffure/soins de beauté/soins pour
le corps.

Description statistique de I'échantillon

Une premicere description de notre échantillon montre que 19,2 %
des établissements sont implantés en Ile de France et que 60 %
emploient moins de 5 personnes (20 % n’ont qu'un seul employé,
21 % en ont 2 et 32 % entre 3 et 5; seuls 10 % des établissements
ont des effectifs supérieurs & 10 salariés). La répartition des établis-
sements par secteur d’activité montre que les établissements du
secteur de I'équipement et des services a la personne sont les plus
représentés dans notre échantillon (21 %) suivis des commerces du
transport (13 %), des hotels et des restaurants (12 %) et de l'alimen-
tation (10 %). De plus, parmi les établissements interrogés, nous
remarquons que 70 % d’entre eux possedent une surface commerciale
dont la taille est inférieure 2 100 m?* et que 44 % réalisent un chiffre
d’affaires annuel inférieur 2 200 000 euros ; seulement 10 % ont un
chiffre d’affaires annuel supérieur 2 1 M€. Enfin, s’agissant de l'activité
commerciale, 47 % des établissements réalisent moins de 20 opérations
de paiement par jour et 55 % d’entre eux enregistrent un panier moyen
inférieur a 50 euros.

ACCEPTATION DES INSTRUMENTS DE PAIEMENT
PAR LES ETABLISSEMENTS

Dans cette partie, nous décrivons tout d’abord I'acceptation générale
des différents instruments de paiement existant en France et nous
analysons ensuite comment leur acceptation par les établissements varie
en fonction de caractéristiques liées a leur activité commerciale ainsi
qu’a leur environnement.

Tout d’abord, parmi I'ensemble des instruments de paiement
disponibles, le tableau 1 (ci-apres) montre que les especes, le cheque et
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la carte bancaire de paiement « CB »® sont les trois principaux instru-
ments de paiement acceptés par les établissements. A 'évidence, les
especes sont l'instrument de paiement le plus accepté par les établis-
sements (97,4 %). Compte tenu de 'obligation légale, il apparait méme
étonnant que 121 établissements (2,6 %) de notre échantillon déclarent
ne pas les accepter. Mais plus qu’un refus, il s’agit de professions, a
'image des professions lides aux « Activités juridiques » (cf. tableau 2
ci-apres), qui ne possedent pas de caisses de paiement et dont les prix
moyens des prestations sont tres élevés.

Tableau 1
Taux d’acceptation des instruments de paiement
Instrument de paiement Effectif Taux d’acceptation
(en %)
Especes 4 480 97,4
Cheque 4 463 97
Carte bancaire 3 143 68,3
Virement 2701 58,7
Carte des érablissements financiers spécialisés 1251 27,2
Cheque vacance et cadeau 839 18,2
Ticket restaurant 516 11,2
Carte de magasin 111 2,4
Autres 349 7,6
Total 4601 100

Le cheque est le deuxiéme instrument le plus souvent accepté avec
un taux tres proche de celui des especes (97 %). Les especes et le
chéque forment donc la base des instruments de paiement commu-
nément acceptés par les établissements en France, puisque plus de
94 % d’entre eux acceptent simultanément les deux. Les différences en
matiere d’acceptation se font donc sur les autres instruments de
paiement. Parmi ces derniers, la carte bancaire est le troisiéme instru-
ment de paiement le plus fréquemment accepté (68 %) car, a 'exception
du virement (59 %) utilisé lors de transactions hors du lieu de vente,
les autres instruments de paiement connaissent des taux d’acceptation
nettement plus faibles et inférieurs 2 30 %. On peut notamment souli-
gner la faible pénétration des cartes de paiement des établissements
financiers spécialisés (27 %) et des cartes de magasin (2 %).

Au final et 2 'image des résultats obtenus dans le cadre d’une enquéte
précédente sur les comportements de paiement des consommateurs
francais (Bounie et 4/, 2008), les especes, le cheque et la carte bancaire
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sont les trois instruments de paiement les plus fréquemment adoptés.
Mais si en 2005, 74 % des personnes interrogées possédaient simulta-
nément les trois instruments de paiement, ce chiffre s’éleverait seule-
ment 65 % pour les établissements de notre échantillon. L’acceptation
de la carte bancaire de paiement par les établissements semble donc
répondre, en premiere analyse, a des choix stratégiques plus prégnants.
Par la suite, et compte tenu des différents taux d’acceptation, nous
restreignons nos développements a ces trois principaux instruments
de paiement.

Caractéristiques des activités des établissements
et acceptation des instruments de paiement

Une premicere intuition est que l'acceptation des trois principaux
instruments de paiement doit varier selon la nature de lactivité de
I'établissement car elle implique des procédures de paiement
différenciées. Pour caractériser cette activité, nous avons retenu quatre
éléments : le secteur d’appartenance’ ; le chiffre d’affaires ; la valeur
moyenne du panier d’achat ; ainsi que le nombre quotidien moyen
d’opérations de paiement. Le tableau 2 décrit dans quelle mesure
Iacceptation des instruments de paiement varie avec le secteur d’activité
des établissements. Pour les especes, si 'on exclut le cas particulier
du secteur des « Activités juridiques » (77,8 %), il y a peu de différence
de taux entre les secteurs, taux qui s’échelonnent de 96,2 % 4 100 %.
Pour autant, le taux d’acceptation des especes est significativement
relié au secteur d’activité®.

Tableau 2
Acceptation des instruments de paiement par secteur d’activité
(en %)
Secteur d’activité Especes  Chéque  Carte bancaire
Equipement et service 4 la personne 98,9 97.9 87,8
Santé 984 99,8 429
Transports et déplacements 96,2 98,7 61,3
Restaurants, bars, hotels 99,8 92,3 89,4
Alimentation et boissons 99,8 96,5 72,6
Loisirs et culture 985 974 78,3
Equipement du logement 96,5 987 79,2
Activités juridiques 77,8 100 6,3
Presse, tabac et jeux de hasard 100 82,7 87,7
Autres 90,6 95,8 61,5
Test d'indépendance du taux d’acceptation avec le secteur d’activité  oui oui oui

Total 97,4 97 68,3
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Pour le cheque et la carte bancaire de paiement, les écarts entre les
taux d’acceptation les plus bas et les plus élevés sont plus importants :
il est de 17 points de pourcentage dans le cas du cheque (83 % pour
la presse contre 100 % pour les activités juridiques) et s’éleve a 83 %
pour la carte bancaire (6 % dans les activités juridiques contre 89 %
dans le secteur de la restauration, des bars et des hoétels). Ceci se
traduit par une relation statistiquement robuste entre I'acceptation
de ces deux instruments de paiement et le secteur d’activité des
marchands.

A Popposé du secteur d’activité, la taille de 'activité commerciale de
Iétablissement affecte moins 'acceptation des instruments de paiement.
Dans le tableau 3, nous constatons en effet que I'acceptation d’un
instrument de paiement est liée au chiffre d’affaires réalisé par les
établissements uniquement en ce qui concerne la carte bancaire. Par
exemple, si les différences de taux d’acceptation des especes et du cheque
par classes de chiffres d’affaires sont tres faibles, en revanche, celles-ci
demeurent tres significatives statistiquement pour la carte bancaire,
puisque le taux d’adoption de la carte est plus de deux fois supérieur
entre les établissements qui réalisent moins de 25 000 euros et plus de
1 M€ de chiffre d’affaires (42 % contre 90 %).

Tableau 3
Acceptation des instruments de paiement et chiffre d’affaires
(en %)
Chiffre d’affaires Espéces  Cheéque  Carte bancaire
Moins de 25 000 € 98,8 96,2 41,6
De 25 000 € 450 000 € 97,3 97,8 43,1
De 50 000 € 4100 000 € 97,5 97,4 57,4
De 100 000 € 2200 000 € 97,6 98,5 66
De 200 000 € a 500 000 € 96,9 96,3 89
De 500 000 € 3 1 Md€ 97,5 97,2 86,8
Plus de 1 Md€ 956 96,3 90,5
Ne sait pas 98,5 96,8 67,6
Refus 96,4 95,9 74,6
Test d'indépendance du taux d’acceptation avec le chiffre d’affaires  non non oui
Total 974 97 68,3

Ce constat peut étre précisé en affinant la caractérisation de 'activité
commerciale de I’établissement. Ainsi, les taux d’acceptation des
trois instruments dépendent a la fois du panier moyen et du nombre
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moyen de ventes a la journée. Dans le tableau 4, nous observons que
plus le nombre moyen quotidien d’achats réalisé par I'établissement est
élevé, plus les taux d’acceptation des especes et de la carte bancaire sont
élevés et plus le taux d’acceptation du cheéque est faible. Par exemple,
le taux d’acceptation de la carte bancaire (responsable du cheque) pour
les établissements qui réalisent en moyenne moins de 5 opérations par
jour est de 35 % (responsable 99 %) contre 87 % (responsable 91 %)
pour les établissements qui réalisent plus de 100 transactions par
jour. De méme, plus la valeur moyenne d’un achat dans un établis-
sement est importante, plus le taux d’acceptation des especes est faible
et plus le taux d’acceptation de la carte bancaire est important (par
exemple, le taux d’acceptation de la carte bancaire est de 55 % pour
les entreprises dont le panier moyen est inférieur a 5 euros contre 79 %
pour les entreprises dont le panier moyen est compris entre 50 euros
et 100 euros).

Tableau 4
Acceptation des instruments de paiement et activité commerciale
(en %)
Panier moyen et nombre moyen Especes  Cheéque  Carte bancaire

d'opérations de paiement par jour

Panier moyen d’un achat

<5€ 995 97,3 55,4
5€120€] 99,5 93,4 76,5
120 €450 €] 993 98,2 72,6
150 €2 100 €] 985 96,2 79,2
>100€ 942 993 62,8
Test d’indépendance avec le montant du panier moyen d’achat oui oui oui

Nombre moyen d’opérations par jour

Moins de 5 opérations 92,8 988 35,3

De plus de 5 opérations & 20 opérations 97,8 98,7 67,8

De plus de 20 opérations & 50 opérations 99,1 975 78,5

De plus de 50 opérations a 100 opérations 100 98 86,3

Plus de 100 opérations 99,1 91,2 86,5

Test d’'indépendance avec le nombre moyen d’opérations par jour oui oui oui
Total 974 97 68,3

Ces résultats sont directement liés aux colits monétaires et aux cofits
de transaction supportés par les établissements lors de la réalisation des

paiements. Les especes détenues sont en effet soumises & un cofit
d’opportunité lié au taux d’intérét’, mais leur utilisation ne fait pas
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Pobjet d’une facturation directe lors de la transaction (usage simple
et rapide au point de vente). En revanche, l'utilisation des autres
instruments de paiement tels que le chéque ou la carte bancaire
implique des cotts fixes indépendants de la valeur de la transaction
(temps nécessaire pour encaisser le chéque ou pour valider le
paiement sur le terminal de paiement électronique) et des cofits variables
lors de chaque transaction (commission sur la carte, par exemple), de
sorte qu'il existe un arbitrage pour les établissements entre cofts
d’opportunité pour les especes et colits de transaction pour les autres
instruments de paiement. Ce raisonnement permet de comprendre
pourquoi les activités commerciales aux valeurs d’achat tres faibles
(12 ou le colit d’opportunité est faible) ou bien au nombre élevé de
transactions (par rapport au colt fixe des autres instruments) sont
caractérisées par un usage plus élevé des especes.

Au final, il apparait donc que les taux d’acceptation des especes, du
cheéque et de la carte bancaire sont influencés par les caractéristiques
de Iétablissement, mais avec des relations de nature différente.

Caractéristiques de la clientele
et acceptation des instruments de paiement

L’acceptation des instruments de paiement est également liée
aux caractéristiques de la clientele notamment a travers le lieu
d’implantation de I'établissement ainsi que I'origine géographique, le
genre, '4ge et la situation financiere de la clientele. Nous examinons
successivement ces relations.

Le tableau 5 (ci-apres) établit qu’il s’agit principalement de la carte
bancaire pour laquelle 'acceptation est affectée par les caractéristiques
de la clientele, puisque, pour cette derniére, les taux d’acceptation sont
toujours statistiquement liés aux caractéristiques de la clientele. En
revanche, l'acceptation du chéque n’est influencée que par une seule
caractéristique (le lieu d’implantation), alors que le taux concernant
les especes ne varie significativement (au sens statistique) qu’avec le
sexe de la clientele et son origine géographique. Il est d’ailleurs
intéressant de constater que les mémes caractéristiques de la clientele
n’affectent pas significativement 'acceptation des especes et du cheque.
Enfin, notons que I'acceptation plus importante du cheque par les
établissements situés en milieu rural comparativement a ceux implantés
en milieu urbain peut étre liée & un acces plus difficile et plus
coliteux aux especes pour les populations résidant en milieu rural. On
constate en effet que 24 % des établissements implantés en milieu rural
déclarent que le distributeur automatique de billets le plus proche de
leur établissement se situe & plus de 1 kilometre de distance contre
seulement 5 % pour les établissements localisés en milieu urbain'.
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Tableau 5

Acceptation des instruments de paiement

et caractéristiques de la clientele

(en %)
Caractéristiques de la clienttle Esptces  Cheque Carte bancaire
Sexe
Clientele mixte 77,8 100 66,7
Clientele masculine 95,6 96 73,4
Clientele féminine 99 97,9 73,7
Test d'indépendance du taux d’acceptation avec le sexe de la clienttle  oui non oui
Age
Moins de 20 ans 98,2 96,4 59,7
De 20 ans a 30 ans 98 98,1 69,3
De 30 ans 4 40 ans 97,5 98,1 72,3
De 40 ans a 50 ans 97,4 97 72,1
De 50 ans 4 60 ans 97,4 97,1 70,4
Plus de 60 ans 97,9 97,2 67,8
Test d'indépendance du taux d’acceptation avec I'dge de la clientéle  non non oui
Situation financire
Clientele financiérement trés modeste 96,9 96,4 53,6
Clientele financierement modeste 98,2 96,7 60,4
Clientele de classe moyenne 97,9 97,1 08,4
Clientele aisée 95,6 98 73
Clientele tres aisée 95,6 96,9 61,2
Test d’indépendance du taux d’acceptation non non oui
avec la situation financiere de la clientele
Origine de la clienttle
Internationale 96,7 95,4 75,3
Autre région 95,8 96,6 71,6
Ville 97,8 97,3 67,9
Quartier 98,7 96,5 70
Test d’indépendance du taux d’acceptation oui non oui
avec lorigine de la clientele
Zone rurale 97,9 98,4 65
Zone urbaine 97 96,2 70,1
Test d'indépendance du taux d’acceptation avec la zone non oui oui
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Environnement économique
et acceptation des instruments de paiement

L’environnement économique d’un établissement peut enfin étre de
nature & influencer I'acceptation des instruments de paiement. Cet
environnement économique peut se caractériser, par exemple, par la
proximité d’autres commerces. Un établissement situé dans une
galerie commerciale au sein de laquelle les établissements acceptent tres
souvent la carte bancaire peut inciter les consommateurs a vouloir
également régler leurs achats par carte bancaire au sein de cet établis-
sement et U'inciter a accepter cette derni¢re. Dans le tableau 6, nous
constatons que les établissements implantés dans une zone commer-
cante active, C’est-a-dire 1a ou la carte bancaire est la plus acceptée
(71,1 % contre 64,6 %) et ol le nombre de distributeurs automatiques
de billets est le plus élevé", ont un taux d’acceptation des especes et de
la carte bancaire plus élevé que les établissements isolés (a I'inverse,
Iacceptation du cheque n’est statistiquement pas influencée).

Tableau 6
Acceptation des instruments de paiement
et intensité de la concurrence

(en %)
Espéces  Cheque  Carte bancaire
Zone commergante isolée 96,3 97,8 64,6
Zone commergante active 98,1 96,4 71,1
Test d’indépendance du taux d’acceptation avec la zone oui non oui
Tres fortement concurrentiel 97,7 95,8 74,9
Fortement concurrentiel 98 96,6 73,4
Faiblement concurrentiel 97,8 97,5 64,4
Tres faiblement concurrentiel 94,4 97,2 58,8
Monopole 94,9 98,1 58,6
Test d'indépendance du taux d’acceptation oui non oui

avec l'intensité de la concurrence

Un autre indicateur pertinent de I'environnement économique pour
analyser l'influence de I'acceptation des instruments de paiement est
Iintensité concurrentielle qui s’exerce dans la zone de chalandise de

q
Iétablissement. Par exemple, un établissement en monopole sur son
marché peut étre incité a refuser des instruments de paiement cotiteux
qui réduisent sa marge commerciale. Cette idée semble vérifiée dans
le tableau 6 puisque nous observons que plus 'établissement déclare
avoir un pouvoir de marché (de « Tres fortement concurrentiel » a
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« Monopole »), plus Pacceptation de la carte bancaire est faible.
L’acceptation de la carte bancaire induit en effet des commissions sur
les transactions par carte contrairement aux paiements par chéque ou
en especes. Or, dans un environnement dépourvu de concurrence,
Pentreprise dispose d’une clientele captive et n’a pas nécessairement
intérét 2 adopter un instrument de paiement cofiteux qui réduit sa
marge commerciale'?.

Cette partie avait pour objectif de mettre en perspective les facteurs
qui influencent l'acceptation des principaux instruments de paiement
par les établissements retenus dans notre échantillon. Au final, les
analyses ont permis de montrer que si I'acceptation des especes, du
cheque et de la carte bancaire est reliée a I'activité des établissements
(en termes de secteur d’activité et d’activité commerciale), en revanche,
d’une part, les caractéristiques de la clientele n’ont globalement
d’impact que sur I'acceptation de la carte bancaire et, d’autre part,
Ienvironnement économique ne semble avoir d’incidence que sur
acceptation des espeéces et de la carte bancaire. Dans la partie qui
suit, nous prolongeons ces réflexions en distinguant les facteurs qui
influencent I'usage des especes, du cheéque et de la carte bancaire au sein
des établissements qui les ont adoptés.

USAGE DES INSTRUMENTS DE PAIEMENT
AU SEIN DES ETABLISSEMENTS

L’objectif de cette partie est d’étudier comment les usages des
especes, du cheque et de la carte bancaire au sein des établissements
qui les ont adoptés varient selon les cofits des instruments de paiement,
mais également selon des indicateurs liés a 'activité commerciale des
établissements.

L’usage des instruments de paiement au sein des établissements
peut étre appréhendé a travers deux indicateurs: la part du chiffre
d’affaires d’un établissement’® réalisée a l'aide d’un instrument de
paiement et la fréquence d’usage d’un instrument. Ces deux indi-
cateurs décrivent simplement I'importance en valeur et en volume
des instruments de paiement dans l'activité. Le tableau 7 (ci-apres) en
donne un apergu et montre que la part moyenne de la carte bancaire
(41 %) et la part moyenne du cheque (39 %) dans le chiffre d’affaires
des établissements de notre échantillon sont les plus élevées (contre
27 % pour les especes). Ce constat n’est pas surprenant dans la mesure
ol les montants des achats réglés par cheque et par carte bancaire par les
consommateurs sont en moyenne plus élevés que les achats réglés
en especes (Bounie et 4/, 2008). De méme, nous observons que la
carte bancaire est citée par les répondants comme l'instrument de
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paiement le plus souvent utilisé par les clients (55 %), les especes étant
le deuxi¢me instrument de paiement le plus utilisé (34 %).

Tableau 7
Usage des instruments de paiement
(en %)
Instrument Moyenne Premier moyen  Deuxi¢me moyen Troisieme moyen
de paiement de la part de paiement de paiement de paiement
du chiffre d'affaires  le plus utilisé ~ leplusudilisé ~ le plus utilisé
Espéces 27 23,1 33,9 33,9
Cheque 39,1 34,6 32,4 25,9
Carte bancaire 40,7 54,7 32,9 9.4

Usage et coiits des instruments de paiement

L’une des originalités de cette enquéte, par rapport a 'ensemble des
travaux empiriques sur les instruments de paiement, est de permettre
I'étude de linfluence de la tarification et des colits supportés par
les établissements sur 'usage des instruments de paiement. Paradoxa-
lement, si de nombreuses études empiriques sur les instruments de
paiement existent, en revanche, les recherches dédiées a l'influence
des prix ou des colits sur I'usage des instruments de paiement sont
quasi inexistantes. Les raisons sont doubles. Premi¢rement, les seuls
instruments de paiement qui font 'objet d’une tarification a I'acte sont
les cartes de paiement. Or, la tarification des paiements par carte est
orientée sur les commerces et, en I'occurrence, la quasi-totalité des
recherches empiriques s’est focalisée sur I'étude des comportements
de paiement des consommateurs. Deuxi¢emement, en I'absence de
toute tarification a 'acte des paiements par carte des consommateurs,
il devient difficile d’estimer I'impact d’une variation du prix d’un
instrument de paiement donné sur le nombre (ou la valeur) de
paiements réalisés 4 I'aide d’un autre instrument de paiement ; C’est-a-
dire que le calcul d’une élasticité-prix croisé entre instruments de
paiement est quasi impossible. Cependant, deux exceptions notables
doivent étre soulignées. Dans le cadre d’une expérience relative a la
tarification des paiements par carte et par cheque en Norvege, Humphrey,
Kim et Vale (2001) ont montré que la tarification a I'acte du cheque
a permis de réduire substantiellement son usage au profit de la carte
de débit. De méme, Kiser, Borzekowski et Ahmed (2006) ont montré
que les consommateurs américains avaient fortement réagi aux surcoits
imposés par les banques sur les paiements par carte de débit basés sur
le code PIN en substituant ces derniers par les paiements par carte de
débit basés sur la signature manuscrite. Notre enquéte permet donc
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d’étendre les recherches empiriques sur les instruments de paiement en
offrant la possibilité d’étudier, en particulier, comment la tarification
des paiements par carte influence 'usage de la carte, mais également
celui du cheéque et des especes, et, de maniere générale, comment
'ensemble des colits supportés par les établissements impactent 'usage
global des instruments de paiement.

Les colits des instruments de paiement supportés par les établis-
sements ont deux dimensions. Il existe des colits directs comme, par
exemple, les commissions sur les transactions réalisées par carte bancaire
et des colits indirects liés A la gestion et au traitement des instruments
de paiement, A 'image du tri et de 'endossement des cheques.
Dans notre étude, nous avons choisi de décrire les cofits directs des
instruments de paiement a I'aide de deux mesures liées, d’une part, a la
tarification de la carte bancaire et, d’autre part, a la fraude sur les
instruments de paiement (faux billets...). Parmi les trois instruments
de paiement, la carte bancaire est en effet le seul instrument a étre soumis
a une tarification directe a 'usage. La tarification de la carte bancaire
revét différentes formes et dépend de négociations commerciales
entre |'établissement et sa banque : elle peut prendre la forme d’'un
simple abonnement forfaitaire, d’'une commission, ou bien encore la
forme i la fois d’'un abonnement et d’'une commission. En outre, la
commission peut étre fixe, c’est-a-dire qu’elle consiste en un montant
forfaitaire sur chaque opération de paiement, ou étre variable et
consister en un pourcentage sur le montant de la transaction réalisée (ou
bien les deux). Dans le cadre du tableau 8, le traitement des données
montre clairement que la tarification dominante pour les établissements
qui acceptent la carte bancaire en 2008 est une commission variable,
qu’elle soit ou non accompagnée d’un abonnement.

Tableau 8
Tarification de la carte bancaire
(en %)
Tarification

Modalité générale

Abonnement 8,8

Commission 62,2

Abonnement et commission 14,4

Ne sait pas 14,7
Modalité de la commission (parmi les établissements concernés)

Commission fixe par achat 7,8

Commission variable sur le montant de 'achat 81

Les deux 7,5

Effectifs 3095
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Le montant de la commission variable varie entre les établissements
et les différences entre les taux de commission variable ont un effet
statistiquement significatif sur 'usage de la carte bancaire (cf. tableau 9).
Plus précisément, nous constatons que si la part du chiffre d’affaires
réalisée avec une carte bancaire par les établissements assujettis 2 une
tarification de l'ordre de 0,5 % a 1 % est sensiblement équivalente a
celle des établissements qui payent une commission de plus de 1 %
(42 % contre 41 %), en revanche, les établissements assujettis 2 une
commission inférieure a 0,5 % se distinguent significativement des
autres”. En d’autres termes, le paiement d’'une commission variable
a bien un effet sur I'usage de la carte bancaire : plus le montant de la
commission variable est élevé et plus la moyenne de la part du chiffre
d’affaires réalisée en especes augmente. Ce résultat contre-intuitif
peut étre dt 2 un simple arbitrage opéré par les établissements entre les
colits directs et les colits indirects des instruments de paiement. Plus
précisément, les cotits indirects supportés par les établissements qui
réalisent des paiements en especes et par cheque peuvent étre supérieurs
aux frais de commission prélevés par les banques lorsque le chiffre
d’affaires des établissements augmente, incitant alors ces derniers a
privilégier la carte. Ce résultat partiel nécessiterait cependant une
analyse multivariée plus poussée, afin de contréler les effets des autres
variables de cott.

Tableau 9
Usage et tarification des instruments de paiement
(en %)
Montant Moyenne de la part Moyenne de la part Moyenne de la part
de la commission du chiffre d'affaires du chiffre daffaires du chiffre daffaires
variable en espéces en cheque en carte bancaire
Moins de 0,5 % 25(22,5-27,5] 29,3 126,9 - 31,8] 36,5 [34,2 - 38,8]
De0,5%a1% 28,7 [26,7 - 30,7] 26,5 [24,8 - 28,2] 41,8 [40 - 43,6]
Plusde 1 % 29,1 24,9 - 33,4] 28,2 [24,4 - 32,1] 41,1[37,1-45,2]

Note : les chiffres entre crochets indiquent l'intervalle de confiance autour de la moyenne 2 un seuil

de 0,95 %.

Un autre élément sensible du coGt direct des instruments de
paiement est la fraude'®, dans la mesure ol elle affecte les recettes de
Iétablissement. La fraude la plus fréquemment répertoriée par les
établissements en 2008 est celle liée au cheéque (cf. tableau 10 ci-apres),
puisque pres d’un établissement sur deux est confronté a des cas de
fraude avecle cheque (51 %), alors que ce méme chiffre ne concerne que
13 % des établissements qui acceptent la carte bancaire.
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Tableau 10
Fraude associée aux instruments de paiement
(en %)
Modalité des réponses 4 la fraude Espéces  Cheéque Carte bancaire
Treés souvent/souvent 0,7 1,9 0,2
De temps en temps/rarement 30,9 48,5 13,2
Jamais 68,2 49,3 86,3

Cette situation est sans influence sur I'usage des instruments de
paiement au sein des établissements (cf. tableau 11 ou les intervalles
de confiance des moyennes se chevauchent)””. Outre la faiblesse en
effectif de certaines catégories, cette absence d’incidence peut
s’expliquer par le double sens de la relation : les commergants confrontés
4 une fraude plus importante sont incités a délaisser I'instrument de
paiement et donc a diminuer leur chiffre d’affaires réalisé par ce
moyen ; mais & I'opposé, il est possible que plus le chiffre d’affaires
réalisé par l'intermédiaire d’un instrument de paiement augmente
et plus le risque de fraude associé a cet instrument augmente égale-
ment. Ces deux effets contraires peuvent expliquer I'absence de relation
statistique.

Tableau 11
Fraude et usage des instruments de paiement
(en %)
Modalité Moyenne de la part Moyenne de la part Moyenne de la part
de la réponse des especes dans du chéque dans de la carte bancaire
4 a fraude le chiffre d’affaires le chiffre d’affaires  dans le chiffre d’affaires
Treés souvent/souvent 46,0 [34,9 - 57] 21,4 (16,7 - 26 68,7 [30,7 - 106,8]
De temps en temps/rarement 36,9 [35,3 - 38,6] 35 (33,7 - 36,3] 43,5 (41,2 - 45,8]
Jamais 22,4(21,5-23,3] 43,7 [42,3-45,1] 40,3 [39,3 - 41,2]

Note : les chiffres entre crochets indiquent I'intervalle de confiance autour de la moyenne a un seuil
de 0,95 %.

Un dernier aspect relatif aux cotts des instruments de paiement a
trait aux cofits indirects des paiements. La préparation des caisses de
paiement ou bien encore I'endossement des cheques constituent une
activité coliteuse en temps pour les établissements. Une étude réalisée en
Belgique en 2005 montre, par exemple, que les cotits dits de back office
représentent pres de 50 % des colits totaux supportés par les établis-
sements pour gérer les especes (Banque nationale de Belgique, 2005).
Dans I'enquéte francaise, nous nous sommes intéressés a cette question
en interrogeant les marchands sur les temps de préparation et de
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traitement des instruments de paiement (sans tenir compte du temps
propre a la transaction)'®. Il ressort des réponses que les especes repré-
sentent I'instrument de paiement le plus coliteux en temps, suivi par le
cheque et la carte bancaire (plus de 34 % des marchands consacrent plus
de 15 minutes par jour 4 la préparation des caisses, alors que ce chiffre
s'éleve A 13 % pour le cheque et 10 % pour la carte bancaire).

Tableau 12
Usage et temps de traitement des instruments de paiement
(en %)
Temps Moyenne de la part Moyenne de la part Moyenne de la part
de traitement du chiffre d’affaires du chiffre daffaires du chiffre daffaires
en espéces en cheque en carte bancaire
Moins de 5 mn 20,4 19,1 -21,8] 36,7 [35,3 - 38] 38,6 [37,5 - 39,8]
De 5 mna 15 mn 29,6 [28,3 - 31] 39,6 [37,9 - 41,2 ] 42,9 [41,2 - 44,5]
Plus de 15 mn 32,3 30,7 - 33,9] 46,1 (43,4 - 48,7] 44,9 (42,1 - 47,7)

Note : les chiffres entre crochets indiquent I'intervalle de confiance autour de la moyenne a un seuil

de 0,95 %.

En croisant les réponses a ces questions avec I'usage en valeur des
différents instruments de paiement (cf. tableau 12), nous pouvons
conclure que plus les temps de préparation des caisses de paiement, de
tri et/ou d’endossement des cheéques et des facturettes des cartes
bancaires sont importants et plus la moyenne de la part des instruments
de paiement respectifs dans le chiffre d’affaires des établissements
est élevée. En d’autres termes, plus 'activité commerciale induite par
P'usage d’un instrument de paiement est importante, plus les colts
indirects liés a 'usage d’un instrument de paiement sont élevés.

Secteur, activité commerciale et usage des instruments de paiement

Apres I'étude du lien entre le cotit d’un instrument de paiement et
son usage, il s’agit a présent de savoir si les caractéristiques de I'établis-
sement influencent les usages, a 'instar de ce que I'on a pu mettre en
évidence dans la partie relative a 'acceptation.

A la lecture du graphique 1 (ci-aprés), un premier commentaire peut
étre établi & propos des relations qui existent entre acceptation et usage
des instruments de paiement : un taux d’acceptation élevé d’un instru-
ment de paiement dans un secteur d’activité donné se traduit globale-
ment par un usage important de ce méme instrument de paiement.
Ainsi, le secteur des « Activités juridiques » qui enregistre le plus fort
taux d’acceptation du cheque (100 %) constitue également le secteur
pour lequel la moyenne de la part du chiffre d’affaires réalisée a I'aide
du cheque est la plus élevée (72 %).
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Graphique 1
Usage des instruments de paiement et secteur d’activité
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Ce constat est également valable pour les secteurs « Equipement
et service a la personne » et « Restaurants, bars et hotels » en relation
avec la carte bancaire, ou bien encore pour le secteur « Presse, tabac
et jeux de hasard » en relation avec les especes. De la méme maniere,
nous remarquons que la moyenne de la part du chiffre d’affaires réalisée
a Paide de la carte bancaire est tres élevée dans les secteurs qui
enregistrent des taux d’acceptation élevés des trois instruments de
paiement (« Equipement et service a la personne » et « Restaurants,
bars et hotels »). Nous pouvons toutefois noter deux contre-exemples
intéressants : en dépit d’un fort taux d’acceptation de la carte bancaire
dans les secteurs « Alimentation et boissons » (73 %) et « Presse, tabac
et jeux de hasard » (88 %), les consommateurs privilégient les especes
au détriment de la carte, puisque les parts du chiffre d’affaires réalisées
a l'aide de la carte bancaire restent tres faibles (33 % et 24 %) par
rapport a celles des especes”.

En outre, et 2 'image des résultats établis dans la premiére partie de
ce travail, nous confirmons a I'aide des graphiques 2 et 3 (ci-apres) que
les activités commerciales caractérisées par un nombre élevé d’achats
de faible valeur connaissent un usage plus important des especes : la
moyenne de la part des especes dans le chiffre d’affaires des établisse-
ments est d’autant plus forte que le nombre moyen quotidien d’achats
est élevé et que la valeur du panier moyen est faible. A I'inverse, plus le
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nombre moyen quotidien d’achats et plus la valeur du panier moyen
augmentent, plus la moyenne de la part du chéque et de la carte bancaire
dans le chiffre d’affaires des établissements concernés est élevée.

Graphique 2
Usage des instruments de paiement
et activité en volume de I’établissement
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Il existe cependant des effets de seuil pour la carte bancaire : lorsque
la valeur du panier moyen est tres élevée (supérieure 2 100 euros),
la moyenne de la part du chéque dans le chiffre d’affaires des établis-
sements concernés devient supérieure a la moyenne de la part de la
carte bancaire (53 % contre 40 %)*. De méme, lorsque le nombre
moyen de paiements par jour est tres élevé (plus de 100 opérations),
la moyenne de la part de la carte bancaire dans le chiffre d’affaires des
établissements concernés décroit au profit des especes.

Au final, les analyses conduites sur les usages des instruments de
paiement montrent que les caractéristiques des activités commerciales
(identifiées par le nombre moyen d’opérations de paiement et par la
valeur du panier moyen) des établissements semblent avoir globalement
plus d’influences que les colits directs et indirects des instruments
de paiement. Ainsi, si les cotits indirects liés a la préparation et au
traitement des instruments de paiement semblent peu liés aux
usages respectifs des instruments de paiement, a l'inverse, le secteur
d’activité et les caractéristiques des transactions en volume et en valeur
influencent significativement les usages des instruments de paiement.
Ces résultats préliminaires permettent de présumer que les usages des
instruments de paiement au point de vente sont plus influencés par
les choix des consommateurs qui opérent des arbitrages en fonction des
caractéristiques des transactions auxquelles ils sont confrontés que par
une stratégie de réduction des colits adoptée par les établissements.

CONCLUSION

Pour conclure cet article, nous proposons de prolonger les réflexions
précédentes sur les usages des instruments de paiement en nous
concentrant sur deux stratégies possibles pour les marchands, afin
d’influencer les choix des consommateurs. La premiere porte sur une
différenciation par la qualité des paiements : les établissements seraient-
ils favorables 4 une évolution et A une diversification de la qualité des
paiements (temps de transaction) pour modifier les usages des instru-
ments de paiement au point de vente ? La deuxi¢me question porte
sur le levier tarifaire & disposition des établissements : les marchands
seraient-ils incités a utiliser une discrimination par les prix pour inciter
les consommateurs & modifier leurs arbitrages au point de vente ?

Les érablissements sont-ils favorables & une différenciation en qualité
pour influencer les comportements de paiement des consommateurs ?

Les innovations technologiques récentes en matiére de paiement,
notamment les technologies de paiement par carte bancaire sans contact
(notamment sur mobile), permettent d’envisager 'amélioration de la
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qualité¢ des paiements au point de vente en réduisant les temps de
transaction. Certains établissements confrontés a des effets de conges-
tion lors des passages en caisse pourraient étre incités a offrir ces
solutions, en vue de satisfaire une clientéle sensible aux délais d’attente
en modifiant plus ou moins sensiblement le parcours client de la
commande ou de l'achat jusqu'au réglement. Afin de connaitre la
disposition des établissements francais 2 adopter de nouvelles techno-
logies de paiement, nous avons interrogé les commerces de notre
échantillon en leur demandant, d’une part, §’ils étaient préts a adopter
un tel instrument et, d’autre part, quel instrument serait défavorisé
par ce nouveau produit. Le tableau 13 révele tout d’abord que plus
de la moitié des établissements interrogés seraient intéressés par un
instrument de paiement accélérant le reglement de la transaction aux
points de vente*'. De plus, il apparait que pour les répondants, 'intro-
duction de cette technologie se ferait principalement au détriment du
cheque (cité par 30 % des répondants) et, dans une moindre mesure,
au détriment des especes (17 %). Le fait que les marchands souhaitent
remplacer le chéque par un instrument de paiement plus rapide est
totalement cohérent avec la perception de la rapidité des instruments
de paiement. En effet, parmi les marchands qui acceptent les trois
instruments principaux (especes, cheque et carte de paiement), plus de
la moitié (52 %) considere que le cheque est I'instrument le moins
rapide des trois. Ceci dénote également la possibilité pour un nouvel
instrument se distinguant en termes de rapidité, notamment par
rapport au cheque, de s'imposer sur le marché des paiements (sous les
contraintes de prix, de sécurité et autres).

Tableau 13
Nouvelle technologie de paiement
et réduction des délais de paiement

(en %)

Réduction des délais de paiement Oui Non
Intérét pour un instrument de paiement plus rapide 52,6 44
Quel substitut ?

Especes 17
Cheque 30,3

Carte bancaire 12
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Les établissements sont-ils favorables a une discrimination en prix
pour influencer le comportement de paiement des consommateurs ?

Le fonctionnement des systemes de paiement par carte est I'objet
de nombreux débats entre économistes, d’une part, et entre les acteurs
des systtmes de paiement (marchand et plateforme de paiement, en
particulier), d’autre part. Ces débats ont donné lieu a2 de nombreuses
procédures judiciaires, expertises et rapports. Au-dela des questions
sur la détermination des tarifs d’interchange dans les systemes de
paiement par carte, les débats ont porté sur la regle de non-surcharge
ou de non-discrimination (no-surcharge rule) des paiements par carte.
Cette regle stipule qu'un marchand n’a pas le droit de « surcharger »
ou d’augmenter le prix de la transaction pay¢é par le consommateur, afin
de répercuter sur ce dernier une partie de la commission que lui fait
payer sa banque pour accepter les paiements par carte. L’application de
cette régle n’est pas universelle et si certains systtmes de paiement
par carte ont des regles explicites qui interdisent les surcharges tarifaires
(Commission européenne, 2006), d’autres systémes, au contraire,
les autorisent. Mais, méme dans le cadre des pays ot la régle de non-
surcharge a été abolie, aux Pays-Bas ou en Suede par exemple, les
études montrent qu’en pratique, les marchands ne sont pas favorables
a I'application d’une telle regle (5 % a 10 % des marchands seulement
pratiqueraient une telle surcharge). Les raisons tiennent principalement
au jeu de la concurrence entre marchands: la mise en place d’une
surcharge a la hausse sur les paiements par carte par un marchand qui
n’est pas suivie par les autres marchands pourrait conduire a une baisse
de la demande pour ce marchand et, de causes a effets, 2 une baisse de
son chiffre d’affaires. En théorie, il n’est donc pas profitable pour un
marchand de mettre en place une surcharge a la hausse, si ce dernier
est en concurrence sur son marché.

Les résultats de notre enquéte vont a 'encontre de ces observations.
Ainsi, nous avons demandé aux établissements de notre échantillon
§'ils étaient préts a facturer, dans un premier temps, un prix plus élevé
et, dans un second temps, un prix plus faible & un client utilisant
un instrument de paiement particulier. Les réponses montrent que
pres de 25 %?* des établissements seraient préts a pratiquer des
discriminations tarifaires a la hausse ou  la baisse sur des achats réalisés
en especes, par chéque ou par carte bancaire. Les surcharges a la hausse
seraient plus favorablement pratiquées sur les paiements par carte
bancaire (8,7 %) alors que les paiements en especes seraient plus
souvent l'occasion de rabais au point de vente (8,4 %). On releve
ainsi un décalage entre la volonté de diminuer lacceptation du
chéque chronophage et coliteux (cf. tableau 14 ci-apres) et celle de
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pratiquer une surcharge sur les autres moyens de paiement. Mais le
point intéressant est que pres de 17 % des établissements seraient préts
a instaurer une surcharge a la hausse ou a la baisse sur les paiements
par carte bancaire.

Tableau 14
Surcharge tarifaire
(en %)
Surcharge tarifaire Oui Non Ne sait pas

Surcharge tarifaire 3 la hausse 14,6 82,5 2,90

Espéces 1,6

Cheque 57

Carte bancaire 8,7
Surcharge tarifaire & la baisse 17,2 80,5 2,3

Espéces 8,4

Cheque 4

Carte bancaire 8

Enfin, lorsque nous croisons les réponses aux questions sur les
surcharges en fonction de l'intensité de la concurrence qui s’exerce
sur le marché de I’établissement, nous observons que les établissements
sont d’autant plus favorables & une surcharge a la hausse sur les
paiements par carte que la concurrence a laquelle ils font face est
forte. Ce résultat n’est pas conforme a la théorie. En revanche, le résultat
sur les surcharges a la baisse en relation avec les pieces et les billets est
plus convergent avec les attendus théoriques, puisque les établissements
sont d’autant plus favorables a des rabais lors des paiements en espéces
lorsque le degré de concurrence est élevé.
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NOTES

1. Le cotit social d’un instrument de paiement peut étre défini comme la somme des ressources utilisées par
'ensemble de la société pour réaliser un paiement. Deux études publiées par les banques centrales des
Pays-Bas et de la Belgique montrent que le cotit social des especes s’éleve respectivement 273 % eta 75 %
du coflit social total des paiements aux points de vente (De Nederlandsche Bank, 2004 ; Banque nationale
de Belgique, 2005).

2. Notre étude ne s’intéresse pas aux relations commerciales entre entreprises.

3. Les grandes surfaces alimentaires ont été exclues du périmetre de notre étude pour des questions
de cohérence et de faisabilité des entretiens. D’une part, il est quasi impossible, a partir d’'un sondage
par téléphone, d’obtenir un interlocuteur pertinent pour répondre aussi bien 4 des questions relatives a
Pactivité commerciale de Iétablissement (nombre d’achats, panier moyen...) qu'a des questions sur
la gestion des instruments de paiement (tarification, relation avec la banque...) dans la mesure olt ces
activités dans I’établissement sont sous la tutelle de différentes directions (direction des achats, direction
administrative et financiere...). D’autre part, pour des questions de cohérence de questionnaire, nous avons
préféré nous concentrer sur les petits établissements qui sont confrontés a des logiques d’acceptation des
instruments similaires. Enfin, nous avons exclu de notre étude les administrations publiques dans la mesure
olt les choix d’acceptation ne sont pas libres, mais régis par le droit administratif.

4. Nous avons croisé les données de 'activité des paiements par carte en France enregistrées par le
Groupement des cartes bancaires « CB » avec celles de notre échantillon. Les 18 catégories d’établissements
qui composent notre échantillon représentent 70 % du nombre total des établissements qui acceptent
la carte bancaire en France et respectivement 63 % et 64 % du volume et de la valeur des paiements par
carte bancaire réalisés par ces établissements en France en 2008.

5. Et non celle de 'entreprise (numéro Siren) qui correspond a I'unité économique qui peut étre amenée
a gérer plusieurs établissements.

6. La carte bancaire de paiement « CB » est la carte de paiement émise par les banques affiliées au systéme
de paiement par carte du Groupement des cartes bancaires « CB ». Nous utilisons également, par la suite,
Iexpression de carte bancaire comme synonyme de carte bancaire de paiement « CB ».

7. A partir des 18 catégories de secteurs d’activité, nous avons demandé a I'établissement de se classer parmi
l'un des dix grands secteurs d’activité décrits dans le tableau 2. Par la suite, nous utilisons ce classement
afin de faciliter la lecture des résultats.

8. Dans le tableau 2, nous avons calculé un test statistique d’indépendance qui indique si les différences
de proportion pour chaque instrument de paiement sont indépendantes (hypothése nulle) ou ne sont
pas indépendantes (hypothese alternative) entre les secteurs d’activité. Le test d’'indépendance utilisé est
un chi-carré de Pearson ; le seuil d’acceptation de I'hypothése de différence de taux d’acceptation est de
1 %. La réponse « oui » dans le tableau signifie que les variables ne sont pas indépendantes, c’est-a-dire
que les écarts de proportion ne sont pas dus au hasard et sont imputables aux différences de catégorie.
Les tests d’indépendance présents dans les tableaux qui suivent sont calculés selon le méme principe.

9. La détention d’especes par I'établissement, « C», lui fait supporter un cofit égal au montant de
la détention, « M », multiplié par le taux d’intérét, « r », et la durée de la détention des especes, « d », soit

C=Mxrxd.

10. Nous exploitons les réponses 2 la question : « Le distributeur automatique de billets le plus proche
de votre établissement se situe t-il : & moins de 50 métres ? entre 50 métres et 100 metres ? entre 100 metres
et 500 metres ? entre 500 metres et 1 kilometre ? 2 plus de 1 kilométre ? ne sait pas ».

11. 68 % des établissements implantés dans une zone commerciale active déclarent étre situés d une distance
inférieure 2 100 métres contre 39% des établissements situés dans une zone commergante isolée.

12. Mais nous constatons également que cette observation s’applique pour les especes : plus entreprise
dispose d’un pouvoir de marché, plus le taux d’acceptation des especes est faible. Si I'argument semble
égitime en ce qui concerne la carte bancaire, en revanche, il est difficilement tenable pour le cas des especes
légit q lacarte b he, il est difficil t tenabl 1 d

qui ne font pas 'objet d’une tarification 4 I'usage. Ce résultat est en fait tres lié aux secteurs d’activité
qui disposent d’un pouvoir de marché (activités juridiques et santé) et qui utilisent fortement les especes.

13. Nous exploitons les réponses aux questions suivantes :
1- « Quel est le moyen de paiement représentant : 1) la part la plus importante ; 2) la deuxi¢me part
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la plus importante ; 3) la troisitme part la plus importante... de votre chiffre d’affaires parmi ceux que
vous acceptez ? »

2- « Pour le moyen de paiement cité en premier, deuxi¢tme ou troisitme, quel est le pourcentage de
votre chiffre d’affaires réalisé 4 I'aide de ce moyen de paiement ? ».

Lorsque I'établissement répond, par exemple, que la part la plus importante du chiffre d’affaires a été
réalisée par carte bancaire (1) et que cette part s’éleve & 70 % (2), nous notons que la part de la carte
bancaire dans le chiffre d’affaires de I'établissement est de 70 %. Nous collectons ensuite I'ensemble
des réponses des établissements aux questions 1 et 2 et nous calculons une moyenne globale des parts
des instruments de paiement dans le chiffre d’affaires des établissements cités comme la part la plus
importante, la deuxi¢me part la plus importante et la troisiéme part la plus importante.

14. Nous exploitons les réponses a la question suivante : «Parmi les moyens de paiement que vous
acceptez, quel est le premier, second, ou troisitme moyen de paiement utilisé par vos clients?». Nous
calculons le nombre de fois ot I'instrument de paiement en question a été cité en 1, 2 ou 3 par les
établissements qui acceptent les instruments de paiement. Par exemple, parmi les 4480 établissements
qui acceptent les especes, ces derniéres ont été citées comme I'instrument le plus utilisé au point de vente
par 1037 établissements (soit 23,1 %).

15. Nous constatons dans le tableau 9 que les intervalles de confiance des différentes moyennes
assocides 4 la carte bancaire se chevauchent dans tous les cas (au seuil de 5 %), sauf pour la premicre
moyenne qui est significativement différente.

16. Nous exploitons les réponses 4 la question suivante : « S’agissant des instruments espéces/chéque/carte
bancaire, vous arrive-t-il d’étre confronté A des cas de fraude? trés souvent/souvent/de temps en temps/
rarement/jamais ».

17. La faiblesse des effectifs concernés par les établissements confrontés « trés souvent/souvent » a des cas
de fraude dans le cas des especes (N=28) et de la carte bancaire (N=6) ne nous permet pas de tirer des
enseignements sur ces statistiques.

18. Nous exploitons les réponses aux questions suivantes :

1- « Combien de temps en moyenne consacrez-vous (vous-méme ou vos collaborateurs) a la préparation
et au compte de 'ensemble des caisses (sans tenir compte du temps propre a la transaction ? »

2- «Combien de temps en moyenne consacrez-vous (vous-méme ou vos collaborateurs) & 'endossement
et au tri de I'ensemble des chéques (sans tenir compte du temps propre 2 la transaction) ? » ;

3- «Combien de temps en moyenne consacrez-vous (vous-méme ou vos collaborateurs) & 'impression,
au tri et A la vérification de 'ensemble des facturettes de vos cartes bancaires (sans tenir compte du temps
propre A la transaction) ? ».

19. Concernant le secteur alimentaire, les résultats statistiques observés dans la grande distribution (non
concernée par cette ¢tude) font apparaitre une prédominance de la carte bancaire. Le taux d’utilisation
est donc vraisemblablement li¢ au montant ou 4 la fréquence des achats.

20. Ces observations confirment 2 nouveau les résultats obtenus dans le cadre de I'enquéte sur les
comportements de paiement des consommateurs frangais en 2005 : il existe une valeur de transaction
élevée A partir de laquelle les consommateurs préferent payer par chéque plutét que par carte bancaire
(Bounie et Frangois, 2006).

21. La question est une question & choix multiples et a été posée & 'ensemble des répondants.

22.31,8% (14,6% + 17,2%) des établissements sont préts a appliquer une surcharge 2 la hausse
ou  la baisse dont 6,6 % des établissements sont enclins & mettre en place les deux. Au total, ce sont donc
25 % des établissements qui souhaiteraient mettre en place une surcharge a la hausse ou 4 la baisse.



UNE ANALYSE DES FACTEURS DE ACCEPTATION ET DE L'USAGE
DES INSTRUMENTS DE PAIEMENT PAR LES COMMERCES EN FRANCE

BIBLIOGRAPHIE

ARANGO C. et TAYLOR V. (2008), « Merchant Acceptance, Costs and Perceptions of Retail Payments :
a Canadian Survey », Bank of Canada, Discussion Paper, n° 2008/12.

BANQUE NATIONALE DE BELGIQUE (2005), Codts, avantages et inconvénients des différents moyens de
paiement, rapport, décembre.

BouNIED. et 4/. (2008), « La détention et 'usage des instruments de paiement en France », Revue d économie

financiére, n° 91, pp. 53-76.

Bounik D. et Frangois A. (2006), « Les déterminants de la détention et de I'usage des instruments de
paiement : éléments théoriques et empiriques », Revue d’économie financiére, n° 83, pp. 159-173.

COMMISSION EUROPEENNE (20006), Interim Report I, Payment Cards, Sector Inquiry under Article 17 Regulation
1/2003 on retail banking, avril.

DE NEDERLANDSCHE BANK (2004), « The Cost of Payments », Quarterly Bulletin, mars, pp. 57-64.
GOWRISANKARAN G. et KRAINER ]. (2005), « The Welfare Consequences of ATM Surcharges : Evidence from
a Structural Entry Model », Federal Reserve Bank of San Francisco, Working Paper, n° 2005-01.
HumPHREY D., Kim M. et VALE B. (2001), « Realizing the Gains from Electronic Payments : Costs, Pricing
and Payment Choice », Journal of Money, Credit and Banking, vol. 33, n° 2, pp. 216-234.

Kiser E., Borzekowski R. et AHMED S. (2006), « Consumers’ Use of Debit Cards : Patterns, Preferences
and Price Response », International Journal of Industrial Organization, (A paraitre).

KiEg B. (2008), « How People Pay : Evidence from Grocery Store Data », Journal of Monetary Economics,
vol. 55, pp. 526-541.

RocHETJ.-C. et TIROLE ]. (2006), « Two-Sided Markets : a Progress Report », Rand Journal of Economics,
vol. 35, n° 3, pp. 645-667.

RysMAN M. (2007), « An Empirical Analysis of Payment Card Usage », Journal of Industrial Economics,
vol. 55, pp. 1-36.

TeN Raa T. et SHEsTALOVA V. (2004), « Empirical Evidence on Payment Media Costs and Switch
Points », Journal of Banking & Finance, vol. 28, pp. 203-213.

213







<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJDFFile false
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /Description <<
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /FRA <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /PTB <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


